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VIAGGI Foglio 1
DELL’ELEFANTE

Ecoturismo: la sostenibilita
genera piu’ competitivita

ssere sostenibili conviene, A dirlo TABTA, I'Associazione agenzie di viag-
gio e tour operator del Regno Unito presente all'incontro organizzato
durante la scorsa edizione del TTG Incontri da Viaggi dell’Elefan-
e il Centro Studi Antipodi, da anni impegnati sul tema dell'eco-
sostenibilita in ltalia. Secondo Nicola White, head of the Destinations
and Sustainbility Department all’interno di ABTA, che ha curato un’
indagine sull'argomento, 'essere green in tempi di crisi “pud fare la differenza,
innanzitutto perché 'opportunita di investire in progetti a favore della so-
stenibilita si rivela anche una leva per 'abbattimento dei costi di molti ope-
ratori della filiera turistica”. Inoltre, dal punto di vista dell'associazione, che rap-
presenta da sessant’anni oltre 5.000 agenzie di viaggio e oltre 900 tour opera-
tor, “la competitivitd sul mercato e la propria riconoscibilita si gioca anche in-
torno alle tematiche verdi, dato che la clientela oggi & piti sensibile a questi
argomenti e la scelta avviene anche per questo motivo”. 1l verde pud dunque
costituire un vero e proprio modello di business da seguire. Lo sa bene Enrico
Ducrot, amministratore delegato Viaggi dell’Elefante, che ha forte-
mente creduto in questo settore, tanto da creare ECO Luxury, un brand che uni-
sce i concetti di lusso ed ecologia per quei resort che fanno di questa attenzione
per I'ambiente e dell'alta qualita dell’'offerta dei propri asset. Ducrot si & inoltre
fatto promotore del gruppo interno all’ Astoi per la sostenibilita creato nel 2010:
“Mettere al centro del proprio business l'ecoturismo e la responsabilita so-
ciale d'impresa é un fattore in piu di competitivita per un operatore e con-
tribuisce a migliorarne la promozione. L’esperienza in Astoi va proprio in
questa direzione - ha detto durante I'incontro. Dal suo osservatorio privilegiato
Antipodi, presenti i fondatori Fabio Sacco ¢ Stefano Andreotti, ha con-
fermato tale andamento. Aleuni esempi? Travelocity, che ha lanciato il suo mar-
chio travel for good, e afferma che, nei primi tre mesi del 2010, gli hotel certifi-
cati hanno ottenuto il 65% in pitl di prenotazioni rispetto a quelli non certificati.
Oppure i due Conscious Hotel ad Amsterdam o il boutique hotel Stadthalle di
Vienna, la cui comunicazione e promozione al pubblico é tutta concentrata su
questo essere green. a.gesuelli l
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